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Met de campagne 'Find the code' heeft Hogeschool Utrecht dé award voor beste marketingcampagne in het onderwijs 2008 gewonnen. 'Find the code' is een internetgame dat als wervingstool voor ICT-opleidingen wordt gebruikt. De interactieve campagne heeft als centraal element een spannende en visueel aantrekkelijke game. Met deze game-experience wil de hogeschool de doelgroep enthousiast maken voor een ICT-opleiding in Utrecht. 

Door mee te spelen begrijpt de aankomende student beter wat de cruciale rol is van ICT'ers in de wereld van nu. Maar hij krijgt vooral een realistischer beeld van de ICT-opleidingen qua diversiteit, inhoud en de benodigde talenten. Bovendien wordt hij op basis van zijn spelprestaties geadviseerd over de meest geschikte opleiding(en). Het uitgangspunt van deze wervingscampagne is niet zozeer om meer studenten binnen te krijgen, maar om de juiste student op de juiste plaats te krijgen. Uitvalbeperking in het onderwijs is van cruciaal belang. Wie weet krijgt 'Find the code' hetzelfde vervolg als de 'Blob'. Deze game, door studenten van de Hogeschool voor de Kunsten ontwikkeld, is nu wereldwijd beschikbaar voor de Nintendo Wii en de Iphone. Bekijk de game op www.findthecode.nl 
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